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Introdugao ao OOH

Out-of-Home (OOH) refere-se a todas as formas de publicidade que

alcancam os consumidores enquanto estao fora de suas casas. Isso inclui

desde outdoors tradicionais até midias digitais em transporte publico e

espagos publicos. OOH é uma ferramenta poderosa para engajar o

publico em movimento.

Importancia do OOH no Marketing: OOH desempenha um papel crucial

no marketing moderno por varias razées:

¢ Alcance Amplo: OOH atinge um grande nimero de pessoas
diariamente, em locais de alto trafego como rodovias, centros
urbanos e transportes publicos.

¢ Visibilidade Constante: Diferente de outros meios que dependem da
atencdo ativa do consumidor (como TV ou internet), OOH esta
presente no ambiente e é dificil de ignorar.

¢ Complementaridade: OOH complementa outras formas de midia,
reforcando mensagens e aumentando a lembranca da marca.

Historia do OOH: A publicidade out-of-home tem uma histéria rica que

remonta aos tempos antigos. Desde inscricdes em paredes de cidades

romanas até os primeiros outdoors no século XIX, OOH evoluiu

significativamente:

¢ Primeiros Anuncios: Inscri¢des e cartazes nas cidades antigas.

e Erados Outdoors: O surgimento dos outdoors no século XIX e sua
populariza¢do no século XX.

¢ Revolucdo Digital: A introducao de telas digitais e interativas no OOH,
permitindo anlincios mais dinamicos e personalizados.
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Vantagens do OOH

Alcance e impacto: OOH possui um enorme alcance, atingindo diversas
pessoas em seus trajetos didrios. As campanhas OOH sdo visiveis para
um grande publico, sem a necessidade de dispositivos eletrdnicos,
aumentando a exposi¢do da marca. Alguns dos locais mais eficazes
incluem rodovias movimentadas, centros urbanos, pontos de dnibus e
estacOes de metrd.

Permanéncia e visibilidade: Os aniincios OOH oferecem uma presenca
constante e uma alta visibilidade. Diferente de anuncios online que
podem ser ignorados ou pulados, a midia OOH esta presente no
ambiente fisico e é impossivel de ser bloqueada. Além disso, a repeticao
frequente da exposicdo ao anuncio ajuda a reforcar a mensagem e
aumentar a memorizacdo da marca.

Engajamento e memorizagéo: Estudos mostram que andncios OOH
sdo altamente eficazes em criar engajamento e memoriza¢do da marca.
A exposicdo repetida a anuincios visuais impactantes em trajetos diarios
contribui para uma maior lembranca e reconhecimento da marca. Além
disso, campanhas criativas e bem planejadas podem gerar interacdes e
comentarios nas redes sociais, ampliando ainda mais o alcance da
campanha.
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Tipos de Midia OOH

Billboards (Outdoors): Os outdoors sdo uma das formas mais
tradicionais e reconhecidas de midia OOH. Eles sdo estrategicamente
posicionados em locais de alto trafego, como rodovias e avenidas
principais, para garantir maxima visibilidade. Os outdoors podem ser
estaticos ou digitais, oferecendo flexibilidade criativa para as campanhas.

Abrigos de dnibus: A publicidade em pontos de dnibus é altamente
eficaz, pois atinge um publico cativo que frequentemente utiliza o
transporte publico. Esses anlncios podem ser visuais estaticos ou
digitais e sdo uma 6tima maneira de alcancar pedestres e passageiros.

Midia em transporte: Anlincios em &nibus, metrds, trens e taxis sdo
exemplos de midia em transporte. Essa forma de OOH é ideal para
alcancar um publico em movimento e criar uma presenca constante em
areas urbanas. As campanhas em transporte podem incluir adesivos,
cartazes e telas digitais dentro dos veiculos.

Digital OOH: A midia digital out-of-home (DOOH) esta crescendo
rapidamente, oferecendo a capacidade de exibir contetido dinamico e
interativo. Telas digitais em shoppings, supermercados, aeroportos e
centros urbanos permitem segmentacdo precisa e atualizagdes em
tempo real. ADOOH também pode integrar elementos como QR codes e
interacdes de midia social para aumentar o engajamento.
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Planejamento de Campanhas OOH

Definicdo de objetivos: O primeiro passo no planejamento de uma
campanha OOH é estabelecer objetivos claros e mensuraveis. Esses
objetivos podem variar de aumentar o reconhecimento da marca,
promover um produto especifico, até direcionar trafego para um site ou
loja fisica. Definir metas especificas ajuda a medir o sucesso da
campanha e a orientar todas as etapas subsequentes.

Escolha do publico-alvo: Identificar e segmentar o publico-alvo é crucial
para o sucesso de uma campanha OOH. Considerar fatores
demograficos, comportamentais e psicograficos ajuda a determinar
onde e como os anuncios devem ser exibidos. Quanto mais especifico
for o publico-alvo, mais eficaz serd a campanha.

Selegdo de locais: Escolher os locais certos para veicular antincios OOH
é essencial. Locais de alto trafego, como areas urbanas, rodovias
movimentadas, estac8es de transporte publico e centros comerciais, sao
ideais para maximizar a visibilidade. Além disso, a proximidade com o
publico-alvo também deve ser considerada ao selecionar os locais.

Calendario e duracdo da campanha: Determinar a duragao e o
calendario da campanha é outro aspecto importante do planejamento.
Campanhas de curta duracao podem ser eficazes para promogdes
répidas ou eventos sazonais, enquanto campanhas de longa duracdo
ajudam a construir uma presenca de marca continua. Analisar os
horarios e dias de maior trafego pode otimizar a visibilidade dos
anuncios.

midia inteligente

pg5



Criatividade em Antincios OOH

Design impactante: Um design visualmente atraente é essencial para
captar a atencdo do publico. Elementos como cores vibrantes, tipografia
legivel e imagens de alta qualidade podem fazer toda a diferenca. O
design deve ser simples, mas impactante, garantindo que a mensagem
principal seja clara mesmo a distancia.

Mensagem clara: Em OOH, os espectadores geralmente tém apenas
alguns segundos para absorver a mensagem. Portanto, a mensagem
deve ser curta e direta. Use frases curtas, palavras de impacto e um call-
to-action claro. Evite sobrecarregar o andncio com muito texto ou
detalhes desnecessarios.

Exemplos de sucesso: Analisar campanhas OOH bem-sucedidas pode
fornecer insights valiosos.

Aqui estdo alguns exemplos:

e Campanha "Share a Coke": A campanha da Coca-Cola que
personalizou garrafas com nomes populares e usou anuiincios OOH
para promover a ideia foi um grande sucesso, aumentando a
conexao emocional com os consumidores.

¢ "Real Beauty" da Dove: A campanha Dove utilizou imagens auténticas
e inspiradoras de mulheres reais em seus andncios OOH, desafiando
os padrdes de beleza tradicionais e criando um grande impacto
social.

share aCokewin, | share a Coke with you share a Coke conty

Amor
Love or

N Y
" #Shareacoke reaCoke

Campanha Share a Coke
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Integracdo com Outras Midias

OOH e campanhas digitais: Integrar OOH com marketing digital pode
amplificar o alcance e a eficacia das campanhas. Por exemplo, cédigos
QR em anuncios OOH podem direcionar os consumidores para paginas
de destino especificas, ofertas exclusivas ou redes sociais. Além disso,
campanhas digitais podem ser direcionadas para regi6es especificas
onde os anuncios OOH estdo sendo exibidos, criando uma experiéncia
coesa e personalizada.

OOH e midia social: OOH pode ser usado para impulsionar o
engajamento nas redes sociais. Por exemplo, campanhas que incentivam
os consumidores a tirar fotos de antincios OOH e compartilha-las com
uma hashtag especifica podem aumentar a visibilidade da marca e criar
conteldo gerado pelo usudrio. Além disso, o impacto visual dos
anuncios OOH pode gerar conversas online, aumentando a
conscientizacdo e o engajamento.

OOH e midia tradicional: A sinergia entre OOH e outras formas de
midia tradicional, como TV, radio e impressos, pode reforcar a
mensagem da campanha. Por exemplo, uma campanha publicitaria pode
usar OOH para complementar andncios na TV, criando uma presenca
omnicanal que atinge os consumidores em multiplos pontos de contato.
A consisténcia na mensagem e no design entre os diferentes canais
aumenta a memorizagao e o reconhecimento da marca.
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Mensuracgao de Resultados

KPIs importantes: Medir o sucesso das campanhas OOH é fundamental
para entender seu impacto. Aqui estdo alguns dos principais indicadores
de performance (KPIs) para acompanhar:

Impressdes: NUmero de vezes que o anuncio foi potencialmente
visto.

Alcance: Quantidade de pessoas diferentes que viram o anuncio.
Frequéncia: Quantas vezes, em média, uma pessoa viu o anuncio.
Brand lift: Aumento na percep¢do da marca apds a campanha.

Taxa de engajamento: Intera¢des do publico com o andncio, seja por
meio de QR codes, redes sociais, etc.

Ferramentas de mensurac¢do: Varias ferramentas e tecnologias estdo
disponiveis para medir a eficacia das campanhas OOH:

Tecnologia de localizagao: Utiliza dados de localizagdo de dispositivos
moveis para estimar o alcance e a frequéncia.

Cameras e sensores: Instalacdo de cameras e sensores em locais de
exibi¢do para contar o nimero de pessoas que veem o anuncio.
Pesquisas de mercado: Realiza¢do de pesquisas antes e depois da
campanha para medir o brand lift e a percepc¢ao da marca.

Exemplos de relatérios: Exemplos de relatérios detalhados podem
incluir:

Relatério de impressdes: NUmero total de impressdes, dividido por
dia, semana ou més.

Relatério de alcance: Total de pessoas alcancadas, com
detalhamento demografico e geografico.

Relatério de engajamento: Taxa de engajamento, com detalhes sobre
interacdes e conversdes.
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Tendéncias Futuras no OOH

Inovacdes tecnoldgicas: A tecnologia esta revolucionando o OOH de
varias maneiras:
¢ Realidade Aumentada (AR): Andncios que interagem com os
dispositivos méveis dos consumidores para oferecer experiéncias
imersivas.
¢ Inteligéncia Artificial (IA): Utilizacdo de IA para personalizar anuncios
e otimizar a coloca¢do de midia com base em dados de
comportamento.
¢ Internet das Coisas (loT): Integracao de dispositivos loT para criar
anuncios interativos e conectados.
Personalizacdo e segmentacdo: O futuro do OOH esta na personalizacdo
das campanhas. Com o uso de dados e andlises avancadas, os
anunciantes podem criar mensagens altamente segmentadas que se
adaptam ao publico em tempo real. Isso pode incluir mudancas nos
anuncios com base no horario do dia, condi¢8es climaticas ou eventos
locais.
Sustentabilidade: A sustentabilidade esta se tornando uma prioridade no
mundo do OOH. Isso inclui o uso de materiais ecoldgicos, como tintas
biodegradaveis e painéis solares para alimentar andncios digitais. Além
disso, campanhas que promovem praticas sustentdveis tém se mostrado
eficazes em ressoar com os consumidores conscientes do meio
ambiente.
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Casos de Estudo

Campanha 1:

Objetivo: Aumentar o reconhecimento da marca e promover um
novo produto.

Estratégia: Utilizacdo de outdoors digitais em areas urbanas de alto
tréfego.

Execucdo: A campanha usou anuncios dindmicos que mudavam com
base no horario do dia, exibindo diferentes mensagens e ofertas.
Resultados: Aumento de 20% no reconhecimento da marca e um
incremento de 15% nas vendas do novo produto durante o periodo
da campanha.

Campanha 2:

Obijetivo: Direcionar trafego para uma nova loja fisica.

Estratégia: Publicidade em abrigos de 6nibus e taxis em um raio de 5
km da nova loja.

Execucdo: Anulincios apresentavam um cédigo QR que direcionava
para um mapa com dire¢Oes para a loja e ofertas especiais.
Resultados: Aumento de 30% no trafego para a loja durante a
campanha, com um crescimento significativo nas vendas no local.

Licdes aprendidas:

Segmentacdo é chave: Identificar e direcionar o publico certo pode
aumentar significativamente a eficacia da campanha.

Interatividade aumenta o engajamento: Utilizar elementos como QR
codes e contelddo dinamico pode criar uma experiéncia mais
envolvente para o publico.

Medicdo continua: Monitorar e ajustar a campanha em tempo real
permite otimizar os resultados e responder rapidamente a mudancas
no comportamento do publico.

midia inteligente

pg.10



Conclusao e Recomendacgbes

Resumo dos pontos principais:

¢ O gue é OOH: Definido como todas as formas de publicidade que
atingem os consumidores fora de suas casas.

¢ Vantagens do OOH: Incluem alcance amplo, visibilidade constante e
alto engajamento.

¢ Tipos de Midia OOH: Incluem billboards, abrigos de 6nibus, midia em

transporte e digital OOH.

¢ Planejamento de Campanhas: Envolve definicdo de objetivos, escolha

do publico-alvo, selecdo de locais e planejamento de calendario.

e Criatividade: Importancia de um design impactante e uma mensagem

clara.

¢ Integracdo com Outras Midias: Integracdo com campanhas digitais,
midias sociais e midia tradicional.

e Mensuracdo de Resultados: Uso de KPIs e ferramentas para medir a
eficacia das campanhas.

e Tendéncias Futuras: Incluem inovag¢des tecnoldgicas, personalizacao,
segmentacdo e sustentabilidade.

e (Casos de Estudo: Exemplos reais de campanhas de sucesso e licdes
aprendidas.

Dicas finais:

¢ Conheca seu publico: Identifique quem vocé quer alcancar e adapte
suas campanhas para atender as necessidades e preferéncias desse
publico.

¢ Seja criativo: Nao tenha medo de pensar fora da caixa e
experimentar novas abordagens.

¢ Integre seus esforcos: Combine OOH com outras formas de midia
para criar uma campanha coesa e impactante.

e Monitore e ajuste: Acompanhe o desempenho da sua campanha e
faca ajustes conforme necessario para otimizar os resultados.

Perspectivas futuras:

¢ OOH em evolu¢do: A midia OOH continuara a evoluir com avangos
tecnoldgicos, oferecendo novas oportunidades para engajar o
publico.

e Sustentabilidade e responsabilidade social: Campanhas que
promovem praticas sustentaveis e responsabilidade social terdo um
impacto positivo tanto na marca quanto na comunidade.
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